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At Wenwero Dam

FERRAN
BARENBLIT
Director
del CAZM

Elartista de los superlativos

amien Hirst es un

artista de superla-

tivos. El «mis ri-

con, el emds admi-
radowr, el «mis detestados...
Es también el mads astuto, y
la astucia no es mala. El per-
sonaje eclipsa al trabajo: se-
rio, reflexivo, autoexigente.
Si, también es polémico, y la
polémica no es tampoco ma-
la. Aunque, claro, no todas sus
obras son buenas. Dicen que
su extrano matrimonio con

Saatchi, que durd doce anos,
empezo cuando le ensefid un
boceto de un tiburén dividi-
doendos, alo queel publicis-
ta contesto «make it real»
(«hazlo real»). No valia un di-
bujo, ni era suficiente una
idea. Habia que hacerlo.

Su gran acierto ha sido
hacer grande lo que hace.
También incorporar el mer-
cado, moldearlo a su conve-
niencia y a la de su trabajo.
Es sintomdtico que tanto él

como su compatriota David
Beckham hayan optado por
crear objetos que pulverizan
su propio mercado gracias a
suvalorintrinseco: platino y
diamantes, el artista; titanio
y diamantes, el intimo re-
galo que el futbolista hizo a
su mujer. En el
fondo, ambos
objetos no son

«Serio, reflexivo,
autoexigente...

mico son al mismo tiempo
anécdotas y también parte
indisoluble de su obra. No,
no es un provocador, aunque
para llegar a esta conclusion
hay que aplicar mucho apre-
cio a su trabajo.

Se ha dirigido al mayor
y mas grande
enigma de la
vida racional, la

tan diferentes.  También polémico. muerte. Y lo ha

Que atraiga  perpla polémica, hecho forzando
a los medios de en si misma a sus especta-
comunicacion, X g dores a pensar,
que todo lo que L‘;’;ﬂ?ﬁg acuestionarse y

haga sea polé-

a cuestionarlo.
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1en Hirst

MONTES
Critico
y escritor

Damien Hirst

Elmenos malo

ntre un maly
un mal me-
<< nor prefiero
elegir ningu-

no de los dos»: lo decia Karl
Kraus, y me acuerdo de él
cuando llegan preguntas de
este estilo. El conceptual re-
sultén y pseudo-politico de
Al Weiwei es trivial, y hace
mucho que el trabajo concre-
toylas obras de Damien Hirst
ni siquiera le importan a él.
En ese sentido, sin embargo,

| arte contempordneo sera

medidtico o no serd. Sobre

esto no hay variacion posi-

ble, porque asivive muy c6-

modamente desde hace dé-

cadas -mucho antes de lo
que nos podemos imaginar; incluso, mu-
choantes de que a Warhol le salierael pri-
mer diente de leche y se le retorciera el
colmillo de la divinidad- entre subidones
ybajonesen el mercado, filias v fobias en-
tre criticos, curators, coleccionistas y otros
especimenes de este mundanal mundo
del arte al que le gusta revestirse de lujo
para una fiesta con calaveras de diaman-
tes por adorno y pipas de porcelana que
se venden a precio de oro, aungue no ha-
va quien las hinque el diente.

Solo cabe discutir sobre quién se alza
con el cetro en el caprichoso ranking de
cada temporada. Si, cada temporada hay
cambio de nombres dominantes, de pla-
nes y de tendencias. Damien Hirst fue el
amo y senor hace unos afos y cayd a los
siguientes, sin mayores miramientos y
como quien se precipita escaleras abajo.
Asi ha estado penando, a la sombra y con
la calavera del ser o no ser en la mano,
durante un buen tiempo. Ahora vuelve
por sus fueros ante la gran exposicion
retrospectiva que le prepara la Tate Mo-
dern de Londres para el préximo mes de
abril.

Fenomenos paranormales

Durante los largos meses en que Damien
Hirst fue un «apestado» -tanto o més que
su tiburdn sumergido en formol-, salté a
la palestra Al Weiwei, Artista chinoy di-
sidente con el régimen de su pais, arres-
tado en tltima instancia y por los restos.
¢Para qué queremos mas? El mercado,
que es infiel por genética, que cambia de
idolo como si tal cosa y sin apenas dolor

decisidon de

ABC cultural

SABADO, 10 DE MARZO DE 2012
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Pronto coincidirdn en la programacion los dos
artistas mads medidticos del momento: Ai
Weiwei en el Jeu de Paume y Damien Hirst en
la Tate. Pero, ;cudl es el favorito de la critica?

de corazin (si acaso, de bolsillo), ha he-
cho de Ai Weiwei su mas preciado objeto
de deseo. Un mito en vida que goza de to-
dos los parabienes y simpatias; que acude
atodasla ferias (incluso a nuestra ARCO,
donde el stand de una reputada galeria
vendia su obra), no de cuerpo presente,
porque estd detenido alla en su pais, pero
si con materia prima (obra) para vender
alos dvidos coleccionistas. Otra de las
paradojas del gran mercado. La «xomni-
presencia» de Al Weiwei en los ultimos
meses es uno de los fendmenos paranor-
males que merece un analisis profundo.
Y no se sabe bien si para llorar o para reir
ante la ironia.

Dos ases de la baraja

Hirst resucita de entre los muertos vivien-
tes y Al Weiwei, cuya vida ya ha merecido
una pelicula (Ai Weiwei Never Sorry), le-
vanta todo el morbo del mundo y todas
las cotizaciones. Ya tenemos servido el
duelo medidtico, v en este rifirrafe hemos
pedido a diez criticos, curators y distintos
agentes del arte (Ferran Barenblit, Javier
Montes, Fernando Castro Florez, Tania
Pardo, Sergio Rubira, Anna Maria Guasch,
Rafael Doctor, Bartomeu Mari, Juan Anto-
nio Alvarez Reyes y Agustin Pérez Rubio)
que pongan las cartas sobre la mesa. Que
elijan entre estos dos ases de la baraja. Un
duelo en las alturas del mercado v de los
dictados del arte que no partia con uncla-
ro favorito, pero en el que ha ganado qui-
z4 el malo de la pelicula, como lo define
uno de los encuestados. El senor Damien
Hirst. Seis votos a su favor y cuatro para
Al Weiwel. Todos tienen sus razones y,
mientras se ajustan las cuentas, las expo-
siones sobre su obra (en Londres y Paris,
respectivamente) marcan la temporada.

LAURA REVUELTA

«Nadie comoélha postcapitalismo

asistir a una sabido llevar hasta simbdlico quiza

cena o declinar las iltimas ha sido el artis-

quiziresulteel creadoringlés  unafiesta.Yeso  consecuenciasla  'a-franquiciay
més |nter_e.'san_te‘df:':ade un bastaba para idea del marketing |?_I‘T!'thfl1l‘l1]a'
punto de vista histérico (yca- magnetizaraun cion de la obra
si foleldrico): es la culmina-  publico cautivo como unadelas en logotipo de
bellas artes» masas, ultrarre-

cidn, junto con colegas como
Jeff Koons o Murakami, de
una tendencia que empezd
quizd en el siglo XIX, con el
Bello Brummel y la invencién
del dandismo.

Los dandis no producian
otra obra que ellos mismos:
lo Gnico que ofrecian eran
sus gestos, sus corbatas, su

y mesmerizado,

Durante todo
el siglo XX, el desplazamien-
to del foco desde la obra al
personaje ha tenido una
tradicion consistente. De
una u otra forma, Duchamp,
Dali, Klein, Beuys o Warhol
fueron artistas-dandis. Y su
desenlace logico en la era del

conocible.

De esta manera, hay que
reconocer a Hirst su habili-
dad: para bien o para mal, na-
die como €l ha sabido llevar
hasta las altimas consecuen-
cias esa idea del marketing
considerado como una de las
bellas artes.
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