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MARKETING El brasileno
es mas valorado por los
anunciantes que los
cracks, Cristiano y Messi.

UN ARTICULO DE
Esteve Calzada .L"h.

Los aficionados del Santos FC
andan tristes. Neymar, su ido-
loyreferencia en el terreno de
juego, estard ausente durante
varias semanas para participar
conla seleccién de Brasil enlos
JJ.0O.de Londres. Y ello sin que
laliga nacional deje de dispu-
tar sus partidos. Elimpacto en
el equipo del muchacho -cuyo
peinado con cresta es imitado
en todo el mundo- es tal, que
Globo TV, propietaria delos de-
rechos de television de la liga,
se plantea no retransmitir par-
tidos del equipo “Peixe” hasta
que Neymar esté de regreso.

En efecto, la consagracién de
Neymar (con tan solo 20 afios)
ha significado el relanzamien-
to del Santos a nivel mundial,
tanto dentro como fueradel te-
rreno de juego. Asi, en 2011 el
club consiguié ganar la Copa
Libertadores después de 48 afios
de sequia eincremento susin-
gresos un 62% hasta 79,4 millo-
nes de euros.

UN SUELDO ‘ANTIFUGA’

Por el camino, Neymar no ha
dejado de acumular patroci-
nios, hasta convertirse en el ju-
gador de futbol con mas acuer-
dos del mundo. Gracias a ello,
yteniendo en cuenta que el San-
tos comparte con el jugadorla
explotacion de sus derechos de
imagen personales, el club ha
conseguido ofrecer un salario
suficientemente elevado a Ney-
mary evitar asi su marchaal
fatbol europeo.

Pero ¢cudl es el secreto de
Neymar para conseguir encan-
dilar a tantas marcas? Paraem-
pezar, veamos cudl es su posi-
cionamiento en relacién a los
otros grandes iconos mediati-
cos del mundo del fatbol, Mes-
si, Cristiano Ronaldo y Wayne
Rooney. Utilizando cinco varia-

bles clave para la captacion de
patrocinadores -calidad futbo-
listica, atractivo fisico, rebeldia,
solidaridad y sencillez-, y pun-
tuandodel1al 5acadajugador
en cada una de ellas, observa-
mos que Neymar obtienela pun-
tuacién global més alta (21 pun-
tos sobre 25 posibles).
Partiendo de la base que los
cuatro jugadores son de cate-
goria futbolistica “increible”,
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Un manual para
mover el dinero
en el futbol

El ex director de marke-

ting del Barcelona explica
quién es quién dentro del gi-
gantesco negocio del futbol en
su libro ‘Show me the money'.
La obra se ha convertido en el
perfecto manual para obtener
la maxima rentabilidad a la in-
version dentro del balompig.
Por supuesto, los grandes juga-
dores como Neymar, Cristiano
Ronaldo o Lionel Messi son ob-
jeto de su estudio.

comprobamos que los demas
futbolistas presentan debilida-
desenalgunas delasvariables,
mientras el dorsal 11 del Santos
tiene sin duda el perfil mas com-
pleto. Por ejemplo, Cristiano Ro-
naldo no lleva a cabo suficien-
tes actividades solidarias, y su
imagen puede llegar a polarizar.
Messi y Wayne Rooney no tie-
nen un atractivo fisico top, im-
prescindible para maximizar
los patrocinios provenientes de
sectores como lamodaylacos-
mética.

ATRACTIVO Y SOLIDARIO
Neymar en cambio es conside-
rado atractivo —asilo corrobo-
ré un estudio efectuado entre
mujeres brasilefias—, tiene una
imagen ciertamente rebelde
—relevante para atraer marcas
destinadas a adolescentes—,
tiene un indudable perfil soli-
dario —colabora con Unicef'y
participa con regularidad en
partidos benéficos— y es tam-
bién sencillo y natural, con lo
que cae simpatico de forma uni-
versal y no polariza. Es decir, lo
tiene todo.

Ademas de sucompleto per-
fil de posicionamiento, otros
factores contribuyen de forma
decisiva al incuestionable éxi-
to comercial de Neymar. En pri-
mer lugar, el asesoramiento pro-
fesional que tiene a su disposi-
ciény que sin duda utiliza con
maestria. Tareas como la pre-
paracion de una entrevista, an-
ticipando las respuestas a las
preguntas esperadas de los pe-
riodistas, la adecuada seleccién
delos eventos a los que acudir
oel tratamiento otorgado alos
patrocinadores forman parte
esencial de la receta del éxito.

En segundolugar, laimpeca-
ble presencia en las redes socia-
les (Facebooky Twitter), conre-
currencia de nuevas entradas,
contenidos exclusivos e interac-
ciéon —en la medida de lo posi-
ble— conlos seguidores. En ter-
cery ultimo lugar, el elevado
compromiso de los patrocina-
dores, que utilizan constante-
mente suimagen en publicidad
—por ejemplo felicitdndole al
conseguir un titulo—, respetan-
do los parametros de posicio-
namiento del jugadory contri-
buyendo a su promocién a ni-
vel general.

Neymar, elicono
mediatico perfecto
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Asipues, sin todavia “. _E, :
dar el salto al ftboleu-
ropeo, Neymar rivaliza en
ingresos con los principa-
lesiconos medidticos del pla-
neta. Cuando decida darlo, no
solo se convertira en el juga-
dor con mayores ingresos de
publicidad, sino que ademas
ofrecerd un espectacular salto
de calidad mediatica a su equi-
po de destino.

Encasodeiral Barcaoal Re-
al Madrid contribuirad a desha-
cer el empate medidtico entre
ambos (al tener a Messi y Cris-
tiano Ronaldo respectivamen-
te). Y si se decide porira algin
otro club oliga, con toda proba-
bilidad el equipo afortunado re-
cortara distancia medidtica con
los dos grandes del ftbol espa-
fiol. Sea como fuere, Neymar es
elicono mediatico perfecto. Cru-
cemos los dedos paraqueno se

Ingresos en
millones de euros

Adidas
estropee. ]
. Pepsi 4
*Esteve Calzada es CEO de PatrOCIHBdOI'ES ’ Herbalife ‘
Prime Time Sport EA Sports
Redes Sociales e Valores Valoracion del uno al
Presencia de las estrellas en redes sociales
y en Internet m .
i KY & Increible
4 A s £
@ & ® F
en Internet - Sencillez
233 120 96,5 49,3
Seguidores
en Facebook . . I I
36,2 44,6 8,8 51
Seguidores
en Twitter I | |
- 10,1 4,2 4,46
Solidaridad

*En Millones de seguidores




MAREA | Martes 5 junio 2012 Py conocor Liga BBVAFntbol | 35

N TR CEMAA »
LEVEM %

Mercado

LaGuiadela
Eurocopa

Edad

nevmar 20O
m
cristiano [N 27
rooney [ O

Puntuacion total —

Sobre un total de 25

9 posibles puntos a Copa
obtener en los Libertadores

valores analizados

9 en las graficas de

Messi

valores.

Veces
’-- internacional

Neymar
17 —

Messi

o/——

Cristiano

. 89—

Rooney

‘.F

= : . = A
CRISTIANO § - ROONEY ] - ~ NEYMAR ] =

Nike ) Nike Unilever

Castrol Nike Panasonic Volkswagen

PES Konami 5 EA §ports 5 Red Bull Claro 1 1
Clear A_Udl Guarana Antartica Baruel

Espirito Santo Tiger Beer Santander Lupo Baterias Heliar

FUENTE: Show me the money! INFOGRAFIA E ILUSTRACION: Germéan Pizarro
cinco de cada uno de los protagonistas en facetas como la sencillez o la actitud rebelde.
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