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Qué hay de nuevo

«Hay que huir del
concepto “gratuito”™»

Creada en 2006, Nordica es ya una veterana cuyo catdalogo va
mds alld de la literatura de aquellos paises. Su gran apuesta, el

libro ilustrado. Un auge al que esta editorial ha contribuido

iego Moreno, que

iba para socidlo-

go,empezo a leer

literatura nérdi-

ca mientras tra-

bajaba en Crisol como librero.
«Un primo mio me recomen-
doé Hambre, de Knut Hamsun,
y desde entonces soy un apa-
sionado de la literatura de esos
paises -explica-. Me gusta
como cuentan las historias, ya
que huyen del barroquismo y
del artificio innecesario. Sue-
len serlibros de una sencillez
poética que me encanta.» Por
eso -tras una experiencia fu-
gaz, junto a tres amigos, al fren-
te de Josef K.- fundé Nérdica.
Laeditorial se estrend el 27
de febrero de 2006 con Betsa-
bé, del sueco Torgny Lindgren:
«Un desastre comercial, nadie
nos conocia», recuerda Diego.
«El comienzo fue dificil (cuan-
do miraba las ventas me echa-
ba a temblar), pero enlas na-
vidades de 2006 publicamos
dos titulos que han sido fun-
damentales para el catdlogoy

parala subsistencia de la edi-
torial: El tercer policia, de Flann
O’Brien, y El festin de Babette,
de Isak Dinesen y la ilustrado-
ra Noemi Villamuza.» Luego
vendria un largo etcétera de li-
bros; entre ellos, el propio Die-
go destaca Cuentos para un
ano, de Luigi Pirandello -dos
mil trescientas paginas repar-
tidas en tres tomos-, y las
obras del xilografo belga Frans
Masereel.

Doble espaldarazo

Ademas del Nacional de Edi-
cién en 2008, compartido con
sus colegas del grupo Contex-
to, otro premio gordo respalda
lalabor de Nérdica: el Nobel al
sueco Tomas Transtromer en
2011. «Significé un importan-
te reconocimiento a nuestro
trabajo de difusion de la lite-
ratura nérdica en Espafia -ad-
mite Diego-. Aparte de la sa-
tisfaccion que ha supuesto
apostar por la obra de un au-
tory que reciba el Nobel, ha
ayudado a que Noérdica sea mas
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conociday también mas res-
petada.»

El sello fue de los primeros
en fijarse como objetivo la edi-
ci6n de libros ilustrados, «pe-
quenias obras de arte que ani-
man a releer o a descubrir cla-
sicos». «Hemos ayudado a
consolidar este tipo de libros
que ahora abundan -asegura
Diego-. Tratamos al ilustrador
como lo que es, un autor que
tiene en el libro ilustrado un
papel tan importante como el
escritor. En un buen libro ilus-
trado, ilustraciéon y texto no se
pueden disociar.»

«En parte gracias a nuestro
trabajo, hemos conseguido que
las mesas de novedades de las
librerias incluyan gran canti-
dad delibros ilustrados y que
laprensa les preste la atencion
que merecen -anade-. Y me
siento muy contento de haber
contribuido ala visibilidad del
ilustrador como creador.»

iViva el vino!
Diego ha ampliado el negocio:
también vende laminas, tazas,
incluso vino. El se defiende de
las criticas: «Seguro que hay
gente que piensa que lo hace-
mos para forrarnos, pero para
NOSOtros no es un negocio gran-
de, sino la oportunidad de que
el librero pueda disponer de
objetos culturales en su libre-
ria que animen a los lectores a
entrar. A mi siempre me ha gus-
tado este tipo de articulos. Lle-
van afios presentes en las libre-
rias inglesas, por ejemplo, y no
entendia por qué no llegaban
aqui. Existe un fetichismo aso-
ciado allibro y a los autores que
no me parece perjudicial en ab-
soluto. Con nuestros ilustrado-
res hemos podido aportar algo
nuevo a las librerias, siempre
con la mayor calidad, pero de-
jando claro que lo que a noso-
tros nos interesa son los libros.
Me doleria que me criticasen
por hacer malos libros, pero no
por intentar hacer cosas nue-
vas que me animen a seguir
adelante. Yo del vino es un ca-
pricho personal. {Viva el vino!»
Firme impulsora del libro
impreso, Nordica no desatien-
de el libro electrénico. «Me pa-
rece fundamental ofrecer li-
bros de calidad, bien editados,
a los lectores que busquen
ebooks para que no tengan que
recurrir a la pirateria. Y es
esencial que entre todos de-
fendamos la cadena de valor
del libro, asi como que la gen-
te se habittie a pagar por los
contenidos culturales -senala
Diego Moreno-. El precio tie-
ne que ser razonable, lo que no
quiere decir muy bajo; pero hay
que huir del concepto de gra-
tuidad asociado ala cultura.»

ANTONIO FONTANA
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VISTO EN LA WEB

PonerseMalo

Arte y moda nunca
estuvieron tan unidos.
Los artistas emergen-
tes de la galeria Malo
ceden sus disefios para
ser estampados en
prendas de vestir que
pueden ser adquiridas
directamente en su
‘Wweb. HTTP;//WWWMALOGA-

LLERYCOM/

PlayGround
Esta popular revista on
line de musica, cultura
y tendencias da un paso
mas con la confeccion
de una completa
agenda diaria con sus
mejores recomendacio-
nes y que ha elegido
Google+como platafor-
maenlaquedara
conocer sus contenidos.
HTTP;//WWWPLAYGROUND-
MAGNET/

Marvel#1

Que Marvel decida
publicar on line 700
primeras ediciones de
sus comics es una muy
buena noticia, teniendo
en cuenta que algunas,
delos afos sesenta,
pueden adquirise por
menos de dos euros.

HTTP;//MARVELCOM/NEWS/
STORY/ 20224/MARVEL 1
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