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ALENTOS QUE ARRIESGAN I

Wineissocial,
una bodega ‘online’

La plataforma recomienda vinos
y ya vende 5.000 botellas mensuales

PEPE VARELA

Mientras la poderosa Amazon tu-
Vo que cerrar su categoria de vi-
nos al no cumplir expectativas de
negocio, aunque haya vuelto a
abrirla con muchas precaucio-
nes, la plataforma online Wineis-
social, con sede en Barcelona y
dedicada a recomendar y distri-
buir vinos bajo un modelo de sus-
cripcién, lleva siete meses en el
mercado, vende 5.000 botellas al
mesy ha logrado que 30.000 per-
sonas respondan a su cuestiona-
rio. Manel Sarasa (de profesion
emprendedor, pues es de los que
afirman que “creo que he estado
emprendiendo desde que tengo
uso de razén”) considera que el
éxito de su propuesta se debe a
que el gusto por un vino u otro es
personal, “algo dificil de captar
por el mercado, puesto que el pro-
pio consumidor tiene dificultades
para expresar su gusto”, y a que
“no resulta facil seleccionar un vi-
no entre miles de referencias”.
Para eliminar estas dos barre-
ras (“que han impedido el desa-
rrollo de la venta de vinos en In-
ternet”, indica Sarasa), Wineisso-
cial ha desarrollado dos herra-
mientas: “Por un lado, hemos ela-
borado un test para ayudar al con-
sumidor a descubrir su gusto per-
sonal. Ademas, hemos armado
un grupo de sumilleres que ha-
cen recomendaciones a nuestros
socios, a quienes les ofrecemos

una suscripcion y les llevamos a
casa mensualmente una caja con
dos vinos que les recomendamos
ajustandonos a su gusto”. En opi-
nién de Manel, estas herramien-
tas de marketing tendrian dificil
aplicacién en un comercio offline.
“Es dificil suponer que en una
tienda, o en un restaurante, la
gente vaya a dedicar un tiempo a
responder a las preguntas de un
cuestionario antes de elegir su vi-
no”, dice.

Durante los afos de bonanza
econémica, hubo bastante gente
en Espaiia que gané mucho dine-
roy lo invirtié en fundar bodegas.
“Ahora hay muchos buenos vinos
que no encuentran su salida al
mercado. En muchos casos, esto
se debe a que hay muchos inter-
mediarios entre productor y con-
sumidor. Nosotros creemos que
podemos salvar esta distancia
creando una relacion casi directa
entre el consumidor y las bode-
gas, algo que no se ha dado habi-
tualmente en Internet”. Y es que
para Manel Sarasa uno de los pro-
blemas con los que se enfrentan
muchas bodegas a la hora de colo-
car sus productos es que se cono-
cen pocas marcas. “Pocos son los
nombres de vinos conocidos por
mucha gente. Nosotros intenta-
mos salvar esto dando informa-
cion al cliente sobre vinos que se
ajustan a su gusto”.

Manel Sarasa creé Wineisso-
cial junto con otros dos socios:

De izquierda a derecha: Thomas Kissler, Manel Sarasa y Ferran C

Perfil

» Manel Sarasa, consejero
y fundador de ‘start-ups’,
es ingeniero industrial por
la Universidad Politécnica de
Barcelona y posgrado por la
London School of
Economics. Inicié su carrera
en Andersen Consulting y
después trabajé en

DiamondCluster International.

Proyectos

» Wineissocial pretende
seguir siendo una salida para
bodegas que no encuentran
mercado actualmente. La
intencién de sus tres socios
fundadores es comenzar

a desarrollar la compaiiia
a nivel internacional.

£,

es de

Thomas Kissler y Ferran Cente-
lles. El emprendedor, que recuer-
da que decidieron crear la empre-
sa el dia de su cumpleafios (“co-
mo buen emprendedor, decidi re-
galarme una empresa cuando
cumpli anos el 7 de septiembre
20117), define a Tom “como un ale-
man muy latino. Habiendo sido
director de operaciones de Labo-
ratorios Almirall, se ocupa de la
gestién operativa de la compa-
nia”. A Ferran Centelles, sumiller
en el restaurante elBulli durante
13 afos, Manel Sarasa lo define
como “nuestro crack en todo lo
referente al vino. El lleva la selec-
cién, recomendacion y gestion de
la comunidad que quiere tener re-
lacién directa con el sumiller”.
Manel dice que aporta la vision
estratégica de negocio, “me ocu-
po de buscar capital, lo que me
lleva a estar mas en la generacion
de crecimiento del negocio”.

Hasta el momento, Wineisso-
cial ha invertido 1,5 millones de
euros. La mayoria del capital lo
han aportado personas que ahora
forman parte del consejo de admi-
nistracion. “El dinero es impor-
tante, pero mas importante es
atraer a personas y asociaciones
que puedan aportar valor anadi-
do al negocio. Por eso fue tan im-
portante para Wineissocial que,
en las dos rondas de financiacién
que hemos hecho, se hayan incor-
porado los fundadores de Priva-
lia, dos socios individuales de dos
firmas de capital riesgo y otros
business angels”. Todo redondo.
“Ahora tenemos un consejo con
lo mejor del e-commerce, lo mejor
del marketing, lo mejor del mun-
do financiero y lo mejor del mun-
do de las start-ups”, dice Sarasa,
que estuvo detras de la fundacion
de empresas como Openbravo,
wuaki.tv, Teambox y eyeOS. m
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Otras crisis, la misma crisis

Un grupo de historiadores tira del hilo del colapso econémico

ESPANA EN CRISIS

Las grandes depresiones
econdmicas, 1348-2012

Enrique Llopis y Jordi Maluquer
de Motes, editores

Pasado y Presente

ISBN: 978-84-939863-8-4

ALEJANDRO BOLANOS

Basta con zambullirse en el plan
de saneamiento que se puso en
marcha en 1373 para reflotar la
maltrecha hacienda del reino de
Mallorca —bajar salarios, redu-
cir el nimero de embajadas, limi-
tar la obra publica a la conserva-
cion de murallas, cloacas y mue-
lles—, para calibrar el empefio
de los autores en “arrojar alguna
luz sobre las causas de la actual
depresion” a partir de algunos
de los episodios mas criticos de
la historia de Espafia, por muy
alejados que parezcan.

Las siete depresiones que ana-

liza Espaia en crisis, desde la
que apuré el sistema medieval
hasta la que ahora hace anicos el
“milagro econémico”, se miran
en el espejo de Europa para refle-
jar como cuesta reengancharse
al tren de la modernidad. En un
juego de semejanzas y diferen-
cias, se define la crisis actual co-
mo otra “Gran Depresion”, de im-

pacto similar a la que asol6 Occi-
dente en los afos treinta del si-
glo pasado. Y se pone de relieve
que ese impacto es muy distinto
(centenares de miles de muertos
por hambre, enfermedades y
guerras) al que tenian las crisis
de la época preindustrial.

La semilla de los textos estd
en la serie de articulos que coor-
din6 el catedratico Enrique Llo-
pis, publicada en Negocios, un en-
cargo que obligé a los autores a
sintetizar hechos a los que antes
habian dedicado centenares de
paginas. Aqui hay mas espacio
para el detalle y la reflexion, pe-
ro el libro mantiene el esfuerzo
por la sintesis, por mirar el pasa-
do desde las preocupaciones del
presente.

Nota a pie de pagina: la ha-
cienda del reino de Mallorca que-
bré en 1405, tras un sinfin de re-
cortes. Pero esa es otra historia.
Ono.m

ATLAS DE LAS MARCAS
LIDERES ESPANOLAS

Foro de Marcas Renombradas
Espafiolas

ISBN: 978 84 95242 74 7

El Foro de Marcas Renombradas
Espariolas y el ICEX quieren dar a
conocer la presencia internacio-
nal de la empresa espaola. Para
ello editan esta publicacién de
dos tomos en la que se retrata la
realidad corporativa a través del
andlisis de 139 sociedades que fac-
turan mas de 516.000 millones de
euros en conjunto y cuyos ingre-
sos proceden en su 54% de fuera
de las fronteras espafolas. Estas
son nuestras firmas lideres. m

EL GESTOR EFICAZ
José Manuel Muriel
ESIC

978 84 7356 894 4

Con este libro, José Manuel Mu-
riel, consejeroy asesor de empre-
sas como Grupo Leche Pascual,
Marco Aldany o Agencia Efe, pre-
tende identificar las caracteristi-
cas necesarias para convertirse
en un buen gestor de empresas.
Se trata de una obra practica, cu-
ya aplicacion puede trascender
al mundo empresarial y servir
en el ambito politico o familiar,
por ejemplo, pues se centra en
exponer conductas y valores que
llevan al éxito. m
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