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Families... parlem-ne

M. Jesus Comellas

Créixer sense
competitivitat

tivarlacanalla o potser nianos-

altres mateixos amb el que fem
iel que ens proposemsino hofemen
comparaci6 amb altres persones? Fer
una cursa al’escola, ferun dibuix, anar
d’excursio, jugar una partidade qual-
sevol joc o esport ens posa, sempre,
enrelacié amb altres persones que, de
ben segur, tenen diferents habilitats,
facilitats o dificultats.

Que hi pesamés? éGuanyar el par-
tit o jugar encara que no es pugui ser
I’estrella? Fer el millor dibuix? ¢Po-
der arribar abans que els altres o ca-
minar tranquil-lament mentre anem
xerrant? No és més agradable poder
mirar les flors del cami plegats o, fins

P er qué sembla que no podem mo-

itot, compartirel pes de les bosses si

algu té dificultats? Definitivament no
ésbo esperar al final de activitat per
trobar lamillor ocasid, el moment de
gloria, per comparar-se i mostrar qui
som. Aquesta comparacié massa ge-
neral és poc sana quan és el que ens
mou a’hora de fer activitats, ja que
esperd lamirada entre allo que sabia
feriallo que he apreés, entre jugar,
compartiridivertir-nos o focalitzar-
ho tot inicament en la satisfaccié de
guanyar.

Tenir noves experiéncies o pre-
guntar als altres com s’ho fan per des-
cobrir coses noves pot ser un bon
exemple si el que busquem és ferles
coses d’una altra manera i deixar de
potenciarlaidea de “A veure comens
espavilem que siaquestho fa tupots
fer-ho encara millor”, un pensament
massa integrat en les notes escolars
ienlesactivitats infantils. Sino es va-
loramés el creixement personal s’en-
tra en aquesta espiral de competiti-
vitat ferotge que, malgrat ser tan
freqiient, no és una manera sana de
relacionar-se i sovint generameés in-
satisfaccio que il-lusionsi tranquil-li-
tat. Esta clar que aixo passaatotsels
camps ila paraula més esta sempre
molt present: he crescut més, tincla
bici més xula, he sigut més rapid...
Frases com aquestes, pero, ens per-
meten constatar que en aquesta cur-
sa hi perd tothom, no només perque
s’exigeix que tothom sigui el millor
sin perque es posa en evidénciala
peérdua de seguretatila poca satis-
faccié personal.

Es important no forcar i mirar de
sentir satisfacci6 pel que shafet, per-
que, sigui com sigui cada persona, tot-
hom pot estimular la propia satisfac-
cidi evitarla solitud ilapor de perdre
ellloc que tothom vol ocupar.

Maria Jesus
Comellas és
doctoraen
psicologia
ipedagoga
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Fer llibres amb personalitat

Orl

és la manera de diferenciar-se

NURIA JUANICO

omparteixen un
desig: quelavida
dels seusllibres
per ainfants sigui
llarga. Son editorials fisi-
cament petites, amb unao
dues persones en dedica-
cid exclusivai tiratges que
no superen els 2.000
exemplars. Publiquen
menys de 10 titols a 'any,
pero a tots els aboquen
I’'esperanca que sobrevis-
quin als prestatges de les
Ilibreries i no acabin rele-
gats al magatzem. “Hiha
una invasio de llibres al
mercat que és insosteni-
ble”, explical'editora de
Babulinka Books, Mar
Gonzalez. Ella és partida-
ria de dedicar temps a ela-
borar cada titol i treballar
“perque tinguin recorre-
gut”. De fet, no és I'tinica
que pensa aixi. Segells
com Cal-ligraf, Takatuka i
Flamboyant també opten
per publicar poc pero cui-
dant cada detall dels 1li-
bres, elaborant-los d'una
manera gairebé artesanal.

Ecologiaiproximitat
L’editorial Cal-ligrafva
irrompre I'any passat al
mercat literari infantil
amb Piu-piu, un titol que

exemplifica aquesta filo-
sofia. “No busquem lli-
bres normals, volem sor-
tir de I'estandard”,
assegural’editor del
segell, Ramon Moreno.
Per aix0 el seu primer
volum és poc comu,
sobretot en termes este-
tics. L’obra, de Dani Tor-
rent, té el llom a la part
superior del llibre i esta
escritenvers. Les il-lus-
tracions no han passat per
cap ordinador, sind que
s’han pintat manualment,
utilitzant aquarel-lesi
seguint una tecnica japo-
nesa. El text s’ha cal-ligra-
flatama, finsitotel dela
portada. “Tot plegat per-
segueix I'objectiu de dis-
tingir-nos gracies a llibres
molt cuidats”, diu
Moreno. _
Babulinka Books
també aposta per cuidar -
els detalls visualsambla
finalitat de donar valor
afegit als seus titols. La

ubicacié dels nimerosde .

pagina, el tipus de lletra i
un plec dibuixat ala por-
tada son alguns dels ele-
ments que els diferencien
de laresta de segells. A
meés, tant Babulinka
Books com Takatukaes
regeixen pels principis de
Pempresariat responsa-

APOSTA. Mar Gonzilez,
editora de Babulinka

Books, defensal’edicio de
pocs llibres pero de molta
qualitat. FRANCESC MELCION

ble. Les dues empreses
utilitzen paper reciclat i
imprimeixen a Catalunya
per potenciar 'economia
de proximitat. “Som cons-
cients que el material eco-
1ogic encareix el producte,
pero no per aixo deixarem
d’apostar-hi”, admet
Peditor de Takatuka,
Patricde San Pedro. Per a
ell, “cada album ésun
procés de creacio que ha
de transmetre uns
valors”, de manera que els
titols reflecteixinla
manera de pensarde
I’editorial.

Meés enlla de les formes,
els segells també es defi-
neixen pels continguts.
Trobar titols que encaixin
amb les seves expectatives
no és facil, sobretot per- -
que unade les seves inten-
cions és allunyar-se de les
modesiimpulsar obres -
que destaquin perlaseva

---------------------------

“Volem histories
narrades amb
humori
sensibilitat”,

diu l'editor

de Takatuka

--------------------------

originalitat. Des de Taka-
tuka, defensen que “no hi
ha temesperanensi
temes per a adults, sind
diferents maneres d’abor-
dar-los”. De San Pedro
subratlla que no estan
“tancats ares” pero que
busquen “histories narra-
des amb humor i sensibili-
tat”. E1 2011 van atrevir-se
amb A lagarjola,d’Henri -
Meunieri Nathalie
Choux, que narra la histo-
ria d’'unaimmigrant que
ésarrestada perlapolicia
perqueé no té els papers en
regla. Lluny del drama-
tismeilatragedia, 'obra
reflexiona sobre el
racismeilaintolerancia
portant el relatal’extrem.
“Després de detenirla
dona, els agents també
demanen la documenta-
ci6 deresidéencia als ocells
ialsol. L’estrellaacabaala
presé perque prové de
I'Orient”, explica I’editor.

Unllibre, un nou desti

Laresposta del ptblic és
unaincognita que pot
capgirar el desti d'un
segell. Simés no, aixi ho
van viure les dues socies
de Flamboyant, que el
2012 van decidir aturar
I’editorial davant una crisi
economica que les supe-
rava. “Totjust feia dos
anys que haviem comen-
catino teniem prou fons
per aguantar la davallada
general de les vendes™,
reconeix una de les edito-
res, Eva Jiménez. Fins
aleshores, s’havien allu-
nyat dels titols més
comercials i novolien
abandonar aquesta linia,
aixi que van optar per
posar pausa al segell. Pero
Elmonstre de colors,
d’Anna Llenas, un dels
ultims titols del 2012, els
va portar una enorme sor-
presa. Labonarebuda del
llibre per part de lectors,
mestres, paresimares va
comportar que el 2013 fos
“el millor any de Flambo-
yant”, malgrat que no van
publicar cap nou titol.
Aquestfenomenlesha
empes a posar en marxa
nous projectes que ali-
menten lalinia editorial
inicial, basada a “impulsar
histories especials que
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ensenyin als nensinenes
aapreciarels contes i
Part”, diu Jiménez.
Apartdel contingut,
les il-lustracions també
juguen un paper cabdal en
I’'obraimarquen el perfil
de cada editorial. En
aquest sentit, tant
Calligraf com Babulinka,
Takatuka i Flamboyant
coincideixen a rebutjar
els tons estridentsillam-
pantsi, en la mesura del
possible, els dibuixos fets
amb ordinador. Els colors
clarsiles aquarel-les pre-
dominen entre els seus
llibres, malgrat que cada
segell s’adapta a la histo-
ria, 'autoril’il-lustrador.
“Alguns treballen només
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ama pero d’altres, sobre-
tot els més joves, ja surten
de la universitat amb
I'ordinador com aeinade
treball”, assenyala Jimé-
nez, que explica que, des
de Flamboyant volen
“oferir varietat perque el
Jector reconegui cada estil
d’il-lustracidies creiel
seu propi criteri”. Per a
elles, 'album il-lustrat
representa “la cohesio
perfecta entre imatge i
text” i, per tant, cadalli-
bre és una obrad’art.

No tot sén florsivioles

Pero sobreviure enun
entorn constantment far-
cit de nous titols no és
facil, ila feina dels editors
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no s’acaba quan el llibre
surt publicat. “Hi ha molta
competencia i és molt difi-
cil encertar-la”, diu Jimé-
nez, que considera que el
mercat esta polaritzat, de
manera que “o vens molt,
onovens gens”. Per com-
batre aquesta situacio,
treballen per “establir ali-
ances amb elsllibreters,
que s6n fonamentals”, diu
I'editora de Babulinka. A
través de presentacions,
trobades amb els lectors,
activitats alesllibreriesi
xerrades ales escoles,
cada segell intenta treure
el capifer-se veure una
micades de dins d’aquest
mar de novetats
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REPTE. Eva Jiménez, -
editora de Flamboyant,
reconeix que el cami per
tirar endavant I’editorial
no és gens facil. PERE VIRGILI
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Neix Nandibu |
Nova aposta de Pages Editors

Amb 25 anys d’historia i prop de 80 col-leccions dife-
rents publicades, Pages Editors trepitja per primera
vegada el mon del llibre infantil i juvenil. I ho fa a tra-
vés de Nandibii, una nova linia editorial que neix amb
sis col-leccions i la previsié de publicar 30 titols a
Pany. Una de les seves fites és reeditar classics que
han caigut en I'oblit, com El petit és polar i El gat amb
botes. “Volem recuperar titols que van triomfar anys
enrere”, apunta I’editora de lalinia, Alba Besora. Més
enlla dels classics, Nandibii també vol aportar “una
miradanovaifresca al mercat amb autors que triom-
fen arreu del mon”, afirma Besora. De moment, han
entrat al mercat amb Bestiolari, de Joana Raspall, el
primer recull de tots els poemes sobre animals de
Pautora. L’editorial va publicar el llibre al setembre
ijan’ha encetat una segona edicio.

Oles [1teraries

Un llarg
recorregut
25 anys de vida

Han canviat moltles
coses d’enca que I’Edito-
rial Combel es va posar
en marxa, el 1989. “Vam

_comencar publicant 1li-

bres a preubaix i enfo-
cats al’entreteniment”,
confessala cap d’edici-
ons del segell, Noemi
Mercadé. La introduccié
de la col-lecci6 El Cavall
Volador als anys 90 va
marcar el primer
moment de canvi de
Peditorial, que va apostar
per llibres de més quali-
tat. Més tard, el 2004, la
publicacié d’Un punt ver-
mell, de David A. Carter,
va suposar un nou salt en
la seva trajectoria.
L’obra, que desplega fas-
cinants construccions de
paper, va convertir-se en
un llibre de culte que lle-
gien tant lectors infantils
com adults. Davant
d’aquest fenomen, Com-
bel va decidir tirar-se ala
piscinaiimpulsar obres
desplegables (pop-ups)
de creacié propia. “A
Catalunya no hi havia

_tradicio d’enginyers de

paper com als Estats
Units”, explica Mercadé,
que recorda que “els
autors van haver
d’aprendre a crear pop-
ups de manera autodi-
dacta”. Aquella aposta
que fa uns anys els feia
por, ara els ha convertit
en una editorial de refe-

‘réncia. “El mercat inter-

nacional es fixa en nosal-
tres,iaixo0 ens obligaa
renovar cada any les nos-
tresidees”, assenyala
Peditora, que rep aquest
fet com “un estimul i

un motor per continuar
endavant”.

Barcelona s’esta convertint en un pol de
referencia de la mobilitat eléctrica i dels
vehicles eficients. I hi esta ajudant
especialment la consolidacié del salé
Expoeléctric Férmula-e, que aquest cap
de setmana esta celebrant la seva 4a
edicio, altre cop a’Arc de Triomf. Amb
dues jornades sobretot enfocades al public
professional, dijous i ahir divendres, és

No us perdeu l’EXpoeléctric Formula-e

avui i dema —-mati i tarda— que el sal6 s’obre

també al puiblic en general, amb els
estands de totes les empreses partici-
pants iles activitats paral-leles pensades
per ales families amb canalla, que
inclouen circuit de motos eléctriques, de
bicicletes electriques, jocs infantils, rutes

pel Parc de la Ciutadella o —dema-—

I’e-Concert, a carrec del cor In Crescendo.
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